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цели, ценностиО КОМПАНИИ

Вездеходный завод «Уралспецмаш» - российский производитель 
гусеничных вездеходов и запасных частей для них.

Завод образовался в результате планомерной модернизации, которая 
была начата в 2017 году молодой, целеустремленной, любящей своё 
дело командой предприятия «УРАЛСПЕЦМАШ». Являясь по сути 
одной большой семьей, профессионалы своего дела, имеющие 
многолетний опыт работы, обладающие высоким творческим 
потенциалом, объединили свои усилия для выполнения общей миссии 
компании - обеспечения рынка России современными машинами, 
способными безотказно работать в самых сложных условиях.

Укрепление реального сектора экономики страны, влекущее 
повышение уровня жизни и развитие социальной инфраструктуры 
- важнейшая задача, стоящая сегодня перед каждым российским 
производственным предприятием. Понимая, что в конечном 
итоге любое дело должно вести к достижению благополучия 
людей, их семей , человечества в целом, вездеходный завод 
«Уралспецмаш» уверенно движется в заданном направлении.

Главная ценность компании – люди. Завод стремится обеспечить 
максимально высокие условия труда и отдыха молодого, растущего 
коллектива, который в 2020 году составляет около пятидесяти человек. 
на производстве организовано питание, поддерживается здоровый 
образ жизни, регулярно проводятся спортивные мероприятия. 
Заводом взят курс на обеспечение достойного будущего своих 
сотрудников, укрепление их уверенности в завтрашнем дне.

Любовь к делу, ведь только с ней, возможно создание по-
настоящему качественного продукта. Достижение высокого 
технического уровня изделий вездеходного завода «УСМ» 
обусловлено творческой составляющей, проявляющейся в процессе 
созидания. Задача каждого сотрудника завода не просто удержать 
заявленную планку, а поднимать её всё выше, что обуславливает 
компетентность и профессионализм всей команды. 

Доверие и честность являются самым надежным фундаментом 
организации совместной жизнедеятельности людей. Вездеходный 
завод «УСМ» всесторонне стремится к построению открытых, 
прозрачных и добросовестных отношений, а продукция 
выпускаемая компанией обязана быть надежной и безопасной.

Взаимоуважение - необходимое условие создания продуктивных 
коммуникаций, как внутри коллектива завода, так и с партнерами 
и заказчиками предприятия. Только с позиции признания 
достоинств и интересов друг друга возможно установление 
прочных и долгосрочных связей, ведущих к взаимовыгодному 
сотрудничеству и оказанию взаимной поддержки.

история компании

цель компании

ЦЕННОСТИ КОМПАНИИ

социальная 
ориентированность

любовь к делу

доверие и честность

взаимоуважение
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О КОМПАНИИ

продукция

ключевое сообщение:

слоган

Продукция, выпускаемая заводом - вездеходы «УСМ» (Универсальные 
Снегоболотоходные Машины) - это 9 основных моделей и 56 различных 
модификаций с полной массой от 5-ти до 60-ти тонн, а также более 
трехсот наименований запасных частей. Конструкция машин «УСМ» 
основана на проверенных временем решениях, отличающихся 
простотой, надежностью и высокой ремонтопригодностью.

продукция вездеходного 
завода «УСМ» - это надежность, 
безопасность и комфорт

продукция, слоган

Принципиальным подходом завода является максимальное внимание 
к качеству и безопасности выпускаемой продукции (как машин, так 
и запасных частей), что отображено в корпоративном слогане компании:

«для людей»
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основной логотип

идея

конструкция Современность выражается в знаке через стилизацию формы 
букв под траки гусеницы, с перемычками чёрного цвета, а также 
отсутствием засечек и сложным построением внутри простой 
наклонной сетки. Сложное построение некоторых элементов 
обусловлено желанием оптически «выровнять» простую наклонную 
форму букв, придать индивидуальности, равновесия и читаемости.

Логотип «УСМ» – в виде аббревиатуры, обозначающей одновременно 
название предприятия - «УралСпецМаш» и тип производимых 
предприятием машин – «Универсальная Снегоболотоходная Машина», 
отображает присущие компании творческое начало, стремление 
к созиданию, чистоту и добросовестность в отношениях.

Логотип мощными, крепкими, геометрическими формами 
подчёркивает суть и силу вездеходной техники, а также отдаёт 
дань историческому наследию в производстве таких машин.

минимальный 
размер логотипа 
21 × 7,4 мм

логотипОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ 
ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

шрифт 
Montserrat Bold
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охранная зона логотипа 
равна высоте буквы «У»

Охранная зона логотипа, для формирования отступов 
как от края носителя, так и до других элементов макета. 
Ни один элемент не должен попадать в эту зону.

Главными ошибками при использовании логотипа 
являются искажения конструкции или композиции.

цветовые вариации

типичные ошибки

охранная зона

полноцвет

полноцвет вариант, разрешенный 
для мерчендайза

основное условие использования 
такого варианта - разница 
фактур фона и нанесения, 
для считывания контуров логотипа

для светлого фона:

для темного фона:

монохром в один цвет

не допускаются 
искажения 
пропорций

не допускается 
применение 
эффектов

не допускается 
искажения 
конструкции

ВЕЗДЕХОДНЫЙ 
ЗАВОД

ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ 
ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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цветаОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ 
ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

CMYK 0-35-100-0
RGB 255-166-0
RAL 1028
PANTONE 137С

CMYK 0-0-0-100
RGB 0-0-0
RAL 9011
PANTONE BLACK

CMYK 0-0-0-20
RGB 204-204-204
RAL 7035
PANTONE 420C

#FFA600

БЕЛЫЙ
основной цвет фона

ЖЕЛТЫЙ
основной акцентный 
и идентификационный 
для бренда цвет

ЧЕРНЫЙ
основной цвет шрифта

СЕРЫЙ
дополнительный 
фоновый цвет,  
основа градиента 
фирменного паттерна

#000000

#D5D4D0

Независимо от материала и носителя, необходимо 
придерживаться следующей цветовой гаммы:

фирменные цвета
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MONTSERRAT
MONTSERRAT Italic

base

рус

eng

символы

ЗАГОЛОВОК
Подзаголовок

Основной текст, акцент. 
Основной текст. Разнообразный 
и богатый опыт сложившаяся 
структура организации играет 
важную роль в формировании 
модели развития.

Bold - 20 pt

Regular - 17 pt

SemiBold - 10 pt 
Regular - 10 pt

ExtraLight Light Regular Medium SemiBold Bold ExtraBold BlackThin

фирменный шрифт

пример использования

Данный пример 
не является образцом! 

Для всех макетов необходимо использовать только фирменный шрифт, 
кроме исключительных случаев особых дизайнерских концепций.

типографика ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ 
ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщыъьэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЫЪЬЭЮЯ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789!#&@«»±%×<>~÷
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Визуальная идея паттерна: 
«в любом непроходимом рельефе найдется дорога для техники «УСМ»

фирменный паттерн

использование паттерна

правила использования 1. угловая горизонтальная локация, с четко определенной 
ориентацией для верхнего и нижнего положения;

2. размещение в рамках макета и сохранение 
пропорций при изменении размеров;

3. размещение точно по краю формата. При использовании 
полей под обрез - край паттерна стыкуется с ними.

паттерн

Полосы из фирменного паттерна возможно использовать 
отдельно, для создания новых композиций.

В полиграфии - при использовании первых двух правил 
для полноценного паттерна, в остальных случаях - свободно.

элементы паттерна

ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ 
ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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Конструкция слогана может быть использована для разработки 
дизайна других, похожих элементов. Необходимо соблюдать пропорции 
оригинальной плашки слогана, текст разрешается менять.

Графическое воплощение слогана компании: слоган-шильд

вариации

минимальный 
размер слогана 
30 × 5,6 мм

охранная зона слогана 
равна его высоте

Охранная зона слогана, для формирования отступов 
как от края носителя, так и до других элементов макета. 
Ни один элемент не должен попадать в эту зону.

охранная зона

слоган ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ 
ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

Главными ошибками при использовании cлогана 
являются искажения конструкции или композиции.

типичные ошибки

не допускаются 
искажения 
пропорций

не допускается 
применение 
эффектов

не допускается 
искажения 
конструкции
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иконки

модельный ряд

оборудование

Для наглядной презентации вездеходов используются иконки машин 
и опционального оборудования, которое акцентируется ярким цветом.

Для разработки прочих иконок приветствуется следование 
цветовому и стилистическому решению.

буровая, экскаватор

иконкиОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ 
ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

КМУ, автовышка

УСМ-10

УСМ-30...-39

УСМ-40...-42

УСМ-50...-59

УСМ-60...-62

УСМ-31...-32

УСМ-43...-49

УСМ-51...-52

УСМ-63...-69

УСМ-11

УСМ-33...-39

УСМ-43...-49

УСМ-53...-59

УСМ-63...-69

УСМ-12
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В деловой и сопроводительной документации, а также в любых 
коммуникациях допускается использование следующих 
вариантов написания наименования предприятия:

1. Вездеходный завод «Уралспецмаш» - основное фирменное 
наименование предприятия. в любых коммуникациях рекомендуется 
к повсеместному использованию. Пишется согласно правилам 
русского языка (например, в середине предложения 
со строчной буквы). Размещенное в кавычках «Уралспецмаш» 
- пишется с заглавной буквы У, остальные буквы строчные;

2. Вездеходный завод «УСМ» - допустимый, сокращенный вариант 
фирменного наименования. Аббревиатура «УСМ» пишется 
в кавычках заглавными буквами. Рекомендуется использовать 
в случае необходимости сокращения или тавтологии;

3. ПК «Уралспецмаш», ПК «УСМ», ТД «Уралспецмаш» и ТД «УСМ» 
- официальные названия предприятий. Как правило 
используются на официальных документах, вместе с реквизитами 
предприятия или при подписании документа руководителем 
предприятия. Рекомендуется размещать вместе с логотипом;

4. Не допускается использование следующих вариантов написания: 
 
«УСМ» или «Уралспецмаш» - без фраз «Вездеходный завод» 
или «Производственная компания» (ПК) или «Торговый дом» (ТД).

общие правила ДЕЛОВАЯ 
И СОПРОВОДИТЕЛЬНАЯ 
ДОКУМЕНТАЦИЯ

наименование компании

Контактные блоки для деловой и общей документации 
носят рекомендательный характер.

контактный блок

Гусеничная вездеходная техника и запасные части

ООО ТД «УСМ» ИНН 7430028057 ОГРН 1177456027561

www.usm-74.ru, e-mail: info@usm-74.ru, sps@usm-74.ru

456543, Россия, Челябинская обл., Коркинский район, 
р. п. Роза, ул. Кемеровская, дом 4

8-800-301-28-90

Производство, ремонт, обслуживание 
гусеничной вездеходной техники и запасных частей

ООО ПК «УСМ»

www.usm-74.ru, e-mail: info@usm-74.ru

456543, Россия, Челябинская обл., Коркинский район, 
р. п. Роза, ул. Кемеровская, дом 4

8-800-301-28-90

для ООО ТД «УСМ»

для ООО ПК «УСМ»

размер шрифта - Х pt,

отступы: 
межстрочный - Auto (X×1,2) 
абзацный - ≈ Х/2

основной шрифт: 
Montserrat Regular

шрифт Montserrat Bold: 
деятельность, 
наименование компании, 
телефон
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ДЕЛОВАЯ 
И СОПРОВОДИТЕЛЬНАЯ 

ДОКУМЕНТАЦИЯ бланк, визитка, бейдж

фирменные бейджи, 
оба варианта равнозначны

бланк для документации 
ООО «Производственная 

компания «УСМ»

личная визитка 
сотрудника

бланк для документации 
ООО «Торговый 

дом «УСМ»
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ДЕЛОВАЯ 
И СОПРОВОДИТЕЛЬНАЯ 
ДОКУМЕНТАЦИЯпапка, конверт

пример вырубной формы

папка для документации

картон пластик

А4
конверт
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Все обложки документации для техники оформляются 
по одинаковому принципу - на основе дизайна, разработанного 
для «Руководства по эксплуатации» с масштабированием 
шрифтов и элементов относительно формата.

• обложка с двойным паттерном;

• полное наименование организации сверху;

• логотип по центру;

• блок под логотипом с основной информацией;

• в нижнем правом углу мелким шрифтом 
указывается дополнительная информация.

ДЕЛОВАЯ 
И СОПРОВОДИТЕЛЬНАЯ 

ДОКУМЕНТАЦИЯ

• обложка с одинарным паттерном снизу;

• графический слоган по центру вверху;

• композиция из схем моделей завода, 
основанных на иконках модельного ряда;

• в нижнем правом углу контакный блок.

лицевая обложка

задняя обложка

документация

сервисная книжка
А5

эксплуатационные   документы
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упаковка 
для документации

паспорт машины

ДЕЛОВАЯ 
И СОПРОВОДИТЕЛЬНАЯ 
ДОКУМЕНТАЦИЯ

руководство 
по эксплуатации

Комплект документов 
упаковывается в коробку, 
для которой разработан 
фирменный стикер.

А4

А5

эксплуатационные   документы
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МАРКИРОВКА 
И УПАКОВКА 
ПРОДУКЦИИ маркировка техники

маркировка техники Техника маркируется металлическими шильдами, разработанными 
на основе логотипа и формы фирменной плашки.

Шильд на передней части машины содержит эмблему завода без 
поясняющих надписей. на задний борт машины и боковые двери 
наносится композиция с названием модели и эмблемой.

для каждой модели завода 
существует собственное имя.

На шильде оно наносится 
на фирменную плашку 
модернизированным под 
фрезер шрифтом.

изменения
буквы с замкнутыми 
элементами модернизированы 
для фрезеровки. Толщина всех 
разрывов одинакова, расстояние 
между буквами в шильде равна 
ширине разрывов для всех букв.

замкнутые буквы

серия
изменяемая конструкция, 
исходит из оптического 
выравнивания шрифта

уровни
постоянны для ориентирования 
основных элементов конструкции

конструкция шильда

эмблема 

250 мм

60
 м

м

1 2
3
4

А Б

Б

А

246 мм

10
3 м

м

x1 x1 x1

модели
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МАРКИРОВКА 
И УПАКОВКА 
ПРОДУКЦИИшильд

Для шильдов разработаны лаконичные правила размещения. размещение

шильд

Фронтальная эмблема 
на вертикальной поверхности.

Бортовой шильд на двери вездехода.

Фронтальная эмблема 
на горизонтальной поверхности.

Кормовой шильд на задней 
части вездехода.

Для нанесения 
на корпус вездехода 
разработан дизайн 
металлического 
шильда размером 
100×50 мм.
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МАРКИРОВКА 
И УПАКОВКА 
ПРОДУКЦИИ упаковка

упаковка

упаковочный лист

стикер, скотч

Для простоты и унификации упаковки запасных частей разработаны 
фирменные стикеры на коробки и фирменный скотч. Опись содержания 
располагается на специальном бланке упаковочного листа.

В составе листа фирменные 
колонтитулы и необходимая 
информация в центре.

210 мм

14
8 м

м

314 мм
96 м

м
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РЕКЛАМНЫЕ 
КОММУНИКАЦИИбуклет

• обложка единая 
для всей серии;

• крупно - серия и полное 
название серии машин;

• основные 
характеристики серии 
отображены с помощью 
соответствующих иконок.

• полный контактный 
блок с указанием всех 
данных ПК «УСМ»;

• QR-код для перехода 
на сайт завода;

• ссылки на instagram 
и группу Вконтакте.

Макеты в сети интернет 
должны соответствовать 
правилам для печатной 
продукции.

обложки

разворот

Буклет формата А5 максимально раскрывает особенности 
и компоновку модели. Используется как промо- и информационный 
материал. Компоновка буклетов для всех моделей идентичная.

• разворот содержит информацию 
о конкретной модели серии;

• максимально крупное 
и информативное изображение 
машины с отображением 
основных узлов;

• иконки всех возможных 
комплектаций внутри серии;

• информация о гарантии;

• в нижней части размещены 
полные характеристики машины, 
ее габариты и комплектация, 
а также плюсы конструкции.

А5
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РЕКЛАМНЫЕ 
КОММУНИКАЦИИ каталог

каталог Каталог объединяет описание всех серий вездеходов 
с общей информацией о компании. для аккуртаной верстки 
информации создана подходящая сетка страниц.

разметка страницы

пример разворота

А4

• основное наполнение 
аналогично буклету;

• добавляются колонтитулы 
для наименования раздела 
и контактной информации.
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РЕКЛАМНЫЕ 
КОММУНИКАЦИИнаружная реклама

Общие принципы наружной рекламы - максимально светлое 
пространство, соблюдение охранных зон и четкая подача информации.

Основные элементы - логотип, слоган, фирменный паттерн 
и фото. Большое внимание уделяется текстовой составляющей, 
формулировки должны быть лаконичны и считываться быстро. 

общие принципы

компоновка

мастер-блок

Примеры общей компоновки элементов 
под различные размеры наружной рекламы. 

Для особых графических концепций, когда невозможно полноценное 
использование элементов фирменного стиля, используется мастер-
блок, включающй в себя самую основную информацию о компании.

банер 6х3 м

перетяжка

банер квадратный штендер

размещение мастер-
блока горизонтальное 
на наиболее удобной 
для композиции высоте

/ /
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СУВЕНИРНАЯ 
ПРОДУКЦИЯ полиграфия

открытка, приглашение

электронная открытка

блокнот А5

Открытка или приглашение выполнены в лаконичном стиле.

К каждому событию подбирается тематическое фото, вписывающееся 
в треугольную зону фирменного паттерна. Фото обесцвечивается, 
снижается контрастность для более аккуратной подстановки его в макет. 
Допускается оставлять цвет в деталях, подчеркивая праздничный стиль.

Блокнот формата 
А5 на пружине 
представляет 
лаконичный, светлый 
стиль компании.

Пружина может быть 
выполнена в любом цвете 
из фирменной палитры.

Электронная 
версия открытки 
представляет 
собой превью 
лицевой стороны 
полиграфической 
версии макета 
на тематическом фоне.
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СУВЕНИРНАЯ 
ПРОДУКЦИЯсувениры

упаковкаПечать всегда 
на белой основе!

Для бумажного пакета 
возможно использовать 
ручки черного 
и желтого, близких 
к фирменным, цветов.

Основное правило изготовления 
сувенирной продукции - 
предпочтителен белый цвет.

Примеры нанесения предоставлены 
для сборки макетов из элементов 
фирменного стиля под требования 
типографии и размеры носителя.

cувениры

тиснениеЛоготип располагается всегда в правом-нижнем 
углу лицевой стороны. Его ширина составляет 
примерно 1/5 ширины узкой стороны носителя.
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ФИРМЕННАЯ 
ОДЕЖДА толстовка

одежда

худи/толстовка На груди худи наносится логотип. Плашка слогана на рукаве 
наносится относительно логотипа на груди - на одном горизонтальном 
уровне. Логотип на спине наносится ниже шва капюшона 
примерно на 2-3 высоты логотипа, чуть ниже уровня плечей.

При нанесении логотипа следует придерживаться 
основных правил его использования.

метод нанесения - вышивка, печать или шеврон.

Для брендирования рекомендуется использование 
одежды фирменных цветов.

Основной уровень логотипа на футболке и худи, а также 
плашки слогана на рукаве - примерно 120 мм ниже 
уровня плечей. Указан серой пунктирной линией ниже.

Уровень плеча.

Мерчендайз в одежде представлен худи/толстовкой, 
футболкой и фирменной кепкой. Основные элементы 
- логотип, слоган и фирменные полосы.
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кепка, футболка ФИРМЕННАЯ 
ОДЕЖДА

Логотип спереди располагается от линии 
козырька согласно правилам охранной 
зоны. Сзади на кепке располагается плашка 
слогана, которая отстоит от верхнего края 
выреза примерно на 1,5 высоты плашки. 
на козырьке наносятся фирменные полосы. 

метод нанесения - печать.

Брендирование футболки повторяет схему для худи/толстовки.

Уровень плеча.

футболка

бейсболка
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ФИРМЕННАЯ 
ОДЕЖДА cпецодежда

спецодежда

шеврон

Спецодежда брендируется логотипом компании, который 
наносится на рабочую куртку и шлемофон.

При брендировании спецодежды 
возможно использование шеврона.

Логотип на шевроне шириной ≈70 мм. 
Варианты исполнения могут быть 
любыми - вышивка, изготовление 
из ПВХ, нанесение пластизоля. 

на примере - костюм «СИРИУС-ПРОФИ-2» planeta-sirius.ru

Фирменный шлемофон сделан 
под конкретную модель вездехода, 
и номер ее серии обозначен 
на одном из валиков сверху. 
Кроме того, валик выделен 
желтым, фирменным цветом, что 
выгодно оживляет утилитарный 
предмет спецодежды.

шлемофон

костюм Рабочий костюм брендируется 
логотипом шириной ≈70 мм 
над карманом спереди-слева 
и шириной ≈180 мм сзади, 
примерно на уровне плеч.

Способ нанесения - печать. 
вышивка или шеврон.
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БРЕНДИРОВАНИЕ 
ТРАНСПОРТАлегковое/грузовое авто

грузовое авто

легковое авто

Брендирование грузового авто производится с соблюдением 
порядка элементов и пропорций. Необходимо соблюдать 
горизонтальные уровни размещения элементов.

Основные элементы на кузове фирменных авто 
- логотип, сайт и фирменные полосы.

1

2

3
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табличка кабинета

навигационная табличка

Для таблички кабинета разработаны два варианта дизайна 
к различным вариантам оформления интерьера.

Навигационная 
табличка может 
масштабироваться 
пропорционально 
под различные задачи.

Необходимо сохранять 
компоновку элементов.

ОФИСНАЯ 
НАВИГАЦИЯ навигация внутри

300 мм 300 мм

10
0

 м
м

64
 м

м

38 м
м

89 мм

КОММЕРЧЕСКИЙ 
ДИРЕКТОР

010

1Х

3Х
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уличная навигация

табличка для уличной 
навигации

Навигация для улицы разработана в стиле офисных 
табличек, для сохранения единой стилистики.

Может масштабироваться 
пропорционально 
под различные задачи.

Необходимо сохранять 
компоновку элементов.

Горизонтальный флаг

Для полноразмерных флагов, шириной 
от 1200 мм действуют правила размещения, 
по которым отступ от края флага равен полной 
высоте логотипа вместе с уточняющей строкой.

Вертикальный флаг

Логотип размещается 
согласно правилам 
своей охранной зоны.

навигация снаружи ОФИСНАЯ 
НАВИГАЦИЯ

флаги

1Х

2,3Х
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